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INFORME DE PRODUCCION
EDITORIAL PRIVADO EN MEXICO

Elaborado por CANIEM, ofrece una
radiografia del sector editorial privado
en México durante 2024 (SELL-IN)
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Seguimiento de las ventas de libros
en México a través de las compras
en el comercio minorista (SELL-

PERFIL DEL COMPRADOR DE LIBROS

Seguimiento anual de los compradores
de libros en México, patrocinado por
Hachette, Penguin Random House,
Planeta y realizado por Nielsen BookData




Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¢ Cuales de estos articulos compraste en los ultimos 12 meses? (RM)

Categorias consumidas en los ultimos 12 meses

Teléfono Celular [ 38.2%
Semvicios de Streaming [N 26.0%
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Y LT LA :.,.‘-'" Videojuegos o juegos para consola _ 8.8%
Laptop / Computadora portatil _ 8.5%
Juegos de apuestas en los que - 6 7%

apuestas dinero desde el celular

Boleto para un museo - 5.7%
Suscripcion a servicios de - 4 7%

videojuegos

Boleto para el teatro - 2.9%
Ninguno de estos - [ 28.6%

97 millones de personas de 18+ afios alfabetas:
- 18.5% compré al menos un libro = 18,1 millones de compradores
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Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico

El 18,5% de la poblacion mayor de 18 anos compré al menos un libro en los ultimos 12 meses

% Compradores de libros por GENERO
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Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico

El 18,5% de la poblacion mayor de 18 anos compré al menos un libro en los ultimos 12 meses

% Compradores de libros por EDAD

Penetracion de compradores
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El 18,5% de la poblacion mayor de 18 anos compré al menos un libro en los ultimos 12 meses

% Compradores de libros por REGION

Noreste
9%

1,6 M de compradores

Centro-Norte
Noroeste 12%
10% 1,6 M de compradores

1,6 M compradores

Occidente OIEHE

15%
2,7 M de compradores

Centro-Sur Sureste

29%

5,2 M de compradores

1 M de compradores
Suroeste

1,4 M de compradores
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Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico

El 18,5% de la poblacion mayor de 18 anos compré al menos un libro en los ultimos 12 meses

% Compradores de libros por NIVEL SOCIOECONOMICO

Poblacion

7.3%

43.7%

49.0%

A/B

D/E

- B =
52.9% —

Compradores de libros

2,7 M de
compradores

9,5 M de
compradores

5,9 M de
compradores

Penetracion de compradores
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Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | 4 EN TOTAL, ¢ cuantos libros compraste en los ultimos 12 meses?

Compradores de libros

¢, Cuantos libros compraste en los [{]iilleSN PR EEEEY,

Entre 6y 10
Entre 11y 15

Entre 16 y 20

Mas de 20
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Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¢ Qué tipos de libros te gusta leer?

Consumidores de libros

¢, Qué tipos de libros te gusta leer?
No ficcion agrupada

No ficcién para adultos

Ficcidon para adultos _ 28.3%
Juvenil/Infantil _ 16.7%

Libros de texto/Escolares - 7.0%

No Ficcidon para adultos

‘» Entre quienes prefieren leer No ficcidn, el 59.8% optd6 por
libros cientificos, técnicos y profesionales, o de religion.

40.2% 39.8%

48.0%
20.0%

No ficcion para adultos Religion Cientificos, técnicos y
profesionales

Juvenil y Infantil

El segmento juvenil tiene mas fuerza en comparacion con
el infantil.

62.1%

37.9%

Infantil Juvenil
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Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¢ Qué opinas del precio de los libros? (ficcion para adultos;
no ficcion para adultos; infantiles y juveniles; libros de texto/escolares; cientificos/técnicos/profesionales)

Compradores de libros

¢ Qué opinas del precio de los libros?
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Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¢ Cémo prefieres comprar libros? | 4 Por qué prefieres comprar libros en linea? | ¢ Por qué prefieres comprar libros presencialmente en tiendas/librerias/librerias de segunda mano?

Compradores de libros
Encuentro mayor variedad _ 73

Encuentro mejores precios/promociones [N 46%
ceprcico I 6%
No tengo que salir de casa [N 25%

Es facil encontrar los libros que quiero [N 14%

17%

No hay tiendas cercade mi casa [l 13%

Presencial

Encuentro mayor variedad

Encuentro mejores precios/promociones

Me gusta ver/hojear el libro en la tienda
antes de comprarlo

Es facil resolver problemas con la compra

Es facil encontrar los libros que quiero

mAmbos = Compra presencial En linea
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Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¢ Qué formatos de libros compraste en los Gltimos 12 meses?

Compradores de libros

¢,Cual fue el formato del/los libro(s) que compraste en tu

ULTIMA COMPRA?

Digital

* 16,6% E-book

* 4 8% Audiolibro

Impreso
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Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¢ Por qué NO compraste libros en los ultimos 12 meses?

No compradores de libros S0 eI HoE ——_.

¢, Por qué NO compraste libros en los ultimos 12 meses?

No tuve tiempo para leerlos 33%

Los que me gustan son / estaban caros 27%

Descargué libros digitales gratuitos _ 19%
Tomé libros prestados de amigos y familiares, asi que _ 17%
no fue necesario comprarlos o

No me gusta comprarlos en linea y _ 15%

no tengo facil acceso a librerias ©
Demanda l
Tuve acceso a archivos PDF gratuitos _ 12% Reprimida

Me los regalaron, asi que no fue necesario _ 11%
comprarlos Y

Saqué libros de la biblioteca, asi que no fue 79
necesario comprarlos 0

15 M de
personas

personas

Otros 4%
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iGracias!

Este estudio ha sido posible gracias
a la colaboracion de Hachette,
Penguin Random House y Planeta.

Luiz Carlos Conde Gaspar Mariana Bueno
Director de Investigacion Coordinadora de Investigaciones
luiz.gaspar@nielseniq.com Econdmicas y Sectoriales

mariana.bueno.consultant@nielseniq.com
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