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Feria Internacional del 
Libro de Guadalajara

¿Quién es el comprador de 
libros en México?
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Nielsen IQ | Nielsen BookData

INFORME DE PRODUCCIÓN

EDITORIAL PRIVADO EN MÉXICO

Seguimiento anual de los compradores 

de libros en México, patrocinado por 

Hachette, Penguin Random House, 

Planeta y realizado por Nielsen BookData

Seguimiento de las ventas de libros 

en México a través de las compras 

en el comercio minorista (SELL-

OUT)

EDITORIALES

Elaborado por CANIEM, ofrece una 

radiografía del sector editorial privado 

en México durante 2024 (SELL-IN)

NIELSEN BOOKSCAN PERFIL DEL COMPRADOR DE LIBROS 

COMERCIO 

MINORISTA

COMPRADORES 

DE LIBROS
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38.2%

26.0%

20.6%

19.6%

18.5%

9.2%

8.8%

8.5%

6.7%

5.7%

4.7%

2.9%

28.6%
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Categorías consumidas en los últimos 12 meses

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¿Cuáles de estos artículos compraste en los últimos 12 meses? (RM)

Teléfono Celular

Servicios de Streaming

Aparato de Televisión

Boleto para el cine

Libros
impresos o digitales

Boleto para un concierto

Videojuegos o juegos para consola

Laptop / Computadora portátil

Juegos de apuestas en los que 

apuestas dinero desde el celular

Boleto para un museo

Suscripción a servicios de 

videojuegos

Boleto para el teatro

Ninguno de estos

97 millones de personas de 18+ años alfabetas:

→ 18.5% compró al menos un libro = 18,1 millones de compradores
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El comprador de libros

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico
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El 18,5% de la población mayor de 18 años compró al menos un libro en los últimos 12 meses

% Compradores de libros por GÉNERO

M
U

J
E

R
E

S
H

O
M

B
R

E
S

Población Mujeres 51% Hombres 49%

INEGI

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico

Penetración de compradores

Mujeres

Hombres

18%

19%
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14% 14%

25% 22%

22%
20%

13% 18%

10% 14%

17% 13%65+

55 - 64

45 - 54

35 - 44

25 - 34

18 - 24
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El 18,5% de la población mayor de 18 años compró al menos un libro en los últimos 12 meses

% Compradores de libros por EDAD

Consumidores de libros Población

Penetración de compradores

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico

niveles más altos de penetración
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18 - 24 25 - 34 35 - 44 45 - 54 55 - 64 65+

8,4 M de

Consumidores
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El 18,5% de la población mayor de 18 años compró al menos un libro en los últimos 12 meses

% Compradores de libros por REGIÓN

Noroeste

10%

Noreste

9%

Centro-Norte

12%

Centro-Sur

29%

Occidente

15%

Oriente

12%

Sureste

5%

Suroeste

8%

Penetración de compradores

24%

23%

19%

18%

16%

15%

15%

13%

Centro-
Sur

Occidente

Centro-
Norte

Noreste

Sureste

Noroeste

Oriente

Suroeste

niveles más altos de penetración

Población

Centro-Norte 11%

Centro-Sur 23%

Noreste 10%

Noroeste 13%

Occidente 12%

Oriente 15%

Sureste 6%

Suroeste 11%

5,2 M de compradores

2,7 M de compradores

1,8 M de compradores

1,6 M de compradores

1,6 M de compradores

1,6 M compradores

1 M de compradores

1,4 M de compradores

Promedio
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El 18,5% de la población mayor de 18 años compró al menos un libro en los últimos 12 meses

% Compradores de libros por NIVEL SOCIOECONÓMICO

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico

Penetración de compradores

3
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%

2
2

.1
%

1
2

.3
%

A/B C D/E

15.0%

52.9%

32.9%

7.3%

43.7%

49.0%

A/B

C

D/E

Población Compradores de libros

2,7 M de

compradores

9,5 M de

compradores

5,9 M de

compradores
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Compradores de libros

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¿EN TOTAL, ¿cuántos libros compraste en los últimos 12 meses?

¿Cuántos libros compraste en los últimos 12 meses?

32.4%

32.8%

21.4%

7.3%

2.9%

3.2%

Entre 1 y 2

Entre 3 y 5

Entre 6 y 10

Entre 11 y 15

Entre 16 y 20

Más de 20
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Consumidores de libros

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¿Qué tipos de libros te gusta leer?

¿Qué tipos de libros te gusta leer?

No ficción agrupada

48.0%

28.3%

16.7%

7.0%

No ficción para adultos

Ficción para adultos

Juvenil/Infantil

Libros de texto/Escolares

No Ficción para adultos

Juvenil y Infantil

Entre quienes prefieren leer No ficción, el 59.8% optó por 

libros científicos, técnicos y profesionales, o de religión.

El segmento juvenil tiene más fuerza en comparación con 

el infantil.

37.9%
62.1%

Infantil Juvenil

40.2%

20.0%

39.8%

No ficción para adultos Religión Científicos, técnicos y
profesionales
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Compradores de libros

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¿Qué opinas del precio de los libros? (ficción para adultos; 

no ficción para adultos; infantiles y juveniles; libros de texto/escolares; científicos/técnicos/profesionales)

¿Qué opinas del precio de los libros? 

Ficción Para 

Adultos

No Ficción 

Para Adultos

Infantiles Y

Juveniles

Libros De 

Texto/Escolares

Científicos/Técnicos

/Profesionales
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Barato Caro Ni caro ni barato No lo séNo lo sé Ni caro ni barato Caro Barato
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Compradores de libros En Línea

12

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¿Cómo prefieres comprar libros? | ¿Por qué prefieres comprar libros en línea? | ¿Por qué prefieres comprar libros presencialmente en tiendas/librerías/librerías de segunda mano?

Canales Favoritos

43%

40%

17%

Ambos Compra presencial En línea

Presencial
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Compradores de libros

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¿Qué formatos de libros compraste en los últimos 12 meses?  

¿Cuál fue el formato del/los libro(s) que compraste en tu 

ÚLTIMA COMPRA?

21.4%

78.6%

• 16,6% E-book

• 4,8% Audiolibro

Digital

Impreso
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No compradores de libros

Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico
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33%

27%

19%

17%

15%

12%

11%

7%

4%

Demanda 

Reprimida
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Nielsen BookData | Proyecto Compradores Mexico | ¿Por qué NO compraste libros en los últimos 12 meses?

¿Por qué NO compraste libros en los últimos 12 meses?

No compradores de libros

No tuve tiempo para leerlos

Los que me gustan son / estaban caros

Descargué libros digitales gratuitos

Tomé libros prestados de amigos y familiares, así que 

no fue necesario comprarlos

No me gusta comprarlos en línea y 

no tengo fácil acceso a librerías

Tuve acceso a archivos PDF gratuitos

Me los regalaron, así que no fue necesario 

comprarlos

Saqué libros de la biblioteca, así que no fue 

necesario comprarlos

Otros

15 M de 

personas

9 M de 

personas

Sin tiempo para Leer

Precio 

Gratuitos

33%
25%

15%

C D/E A/B

26% 21%
15%

C D/E A/B

32%
18% 14%

A/B D/E C
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¡Gracias!

Este estudio ha sido posible gracias 
a la colaboración de Hachette, 
Penguin Random House y Planeta.

Luiz Carlos Conde Gaspar
Director de Investigación
luiz.gaspar@nielseniq.com

Mariana Bueno
Coordinadora de Investigaciones
Económicas y Sectoriales
mariana.bueno.consultant@nielseniq.com
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